GENEZAL

Redefining the relationship
between Art and Fashion,
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ABOUT

GENETrAL es una marca de ropa y un estudio
creativo fundada por Santiago & Martin, dos
Jjévenes apasionados por la moda y el arte.

Un sétano en Francia en 2016 fue el lugar donde,
empiricamente, intervinieron con pintura su propia
ropa, resultando ser su Big Bang Creativo.
Durante los siguientes dos anos, Santiago y Martin
experimentaron y probaron diferentes

textiles y materiales para lanzar

su primera coleccion de ropa en agosto de 2018.

Meses después, buscando redefinir la relacion

entre el Arte y la Moda, exploraron

un concepto llamado WEARABLE ART (Arte para vestir),
que consiste en pintar, a mano,

obras de arte a gran escala sobre textiles y telas.

para luego convertir ese gran lienzo

en prendas Unicas y exclusivas.

;jCada pieza es una pequena parte del rompecabezas!

Desde entonces, ha sido un viaje increible,
lleno de creatividad y magia.

Diferentes colecciones, obras de arte,

pasarelas alrededor del mundo,

presentaciones en vivo, apariciones en conocidas
revistas y conocer gente increfble. han sido algunas
de las experiencias vividas.

Pero, lo mejor es todo lo que alin faltan
y lo que esté por venir.

Con esto, GENErAL busca convertirse en

una marca de ropa que inspira a las nuevas
generaciones de creativos e inquietas
mentes a través del arte y la moda.

Dejar un legado es el objetivo.




GENErAL es todo lo que se puede imaginar en el
mundo creativo. Es la redefinicion entre el Arte y la
Moda. Somos los GENErALES de la Moda, del

Arte y de lo que queramos ser.

GENErAL es un espacio creativo o mds bien
una zona de juegos para las mentes inquietas
que quieran innovar y hacer creaciones

Misidon
En GENErAL queremos generar una comunidad inclusiva que

explote la creatividad y la libre expresién de sus integrantes,
dejando la cultura latina en alto y posicionandose como una

unicas.

marca influyente en el mundo de la moda.

Vision
En GENErAL buscamos explorar la relacion entre el arte y la

moda, disefiando prendas Unicas, innovadoras y exclusivas
que motiven a las personas para expresarse libremente.
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LINEAS DE PRODUCTO



WEARABLE ART

Creamos prendas a partir de obras hechas a mano. Extendemos
muchos metros de tela sobre una superficie y pintamos sobre
esta, convirtiéndose en un lienzo que luego al ser terminado, se
usard como un tendido y se incorporara dentro de un proceso de
produccién de prendas para vestir. Creando asf el Arte para vestir,
en donde todas las prendas producidas seran unicas en su
creaciény al juntarlas todas conformarén una sola obra como si se
tratara de un rompecabezas. No existirdn ni réplicas ni nuevos
stocks con las mismas prendas.

De la misma forma, también tomamos prendas ya confeccionadas
o de manera individual y las modificamos, pintamos, jugamos con
ellas para crear prendas 1/1 que solo la persona que la tenga sabe el
valor que tiene una obra de arte como estas.
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PRET-A-PORTER

Nuestra linea prét-a-porter es la fusion perfecta de la moda
cotidiana con el toque distintivo de GENETAL Disefnada para
el dia a dia, cada pieza es una celebracion de la calidad. Con
Redefmmg estampados cuidadosamente seleccionados, aplicaciones
the relationshi D detalladas y bordados que narran historias, nuestra ropa

_ esté confeccionada para realzar la rutina con un aire de
between Art & Fashion exclusividad. En GENETAL, el prét-a-porter no es solo una
opcién de vestuario, es una forma de vida que valora la
belleza en la funcionalidad y la elegancia en cada detalle.




TARGET OBJETIVO DE LA MARCA

En GENErAL buscamos llegarle principalmente a los
siguientes perfiles:

Art and Fashion: Pdblico local e internacional, interesados en
una oferta de moda y arte mas intelectual y curada. Buscan
tesoros y piezas Unicas para complementar su estilo personal.
Luxury and art savy.

Young Street: Publico local e internacional, interesados en una
oferta de moda avanzada en contenido de tendencias, no
conforme con el status quo. Buscan piezas con wow factor, para
expresar su estilo Unico. Influencers y early adopters.

Estas dos lineas las componen personas que se mueven en las
industrias creativas, que valoren las piezas Unicas y que se
sientan parte de la comunidad. Queremos personas cultas,
intelectuales, que vivan cada experiencia cuando se junta el
arte, la moda, la musica, y que no busque comprar ropa solo por
comprar ropa. Que le interese la historia detrds de una prenday
que busque una experiencia multisensorial.




;QUE NO SOMOS?

Tiernos

Copias
Groseros
Polémicos
Convencionales



CATEGORIA - DISENO DE ESPACIOS

Objetivo

Evaluar la habilidad del estudiante para transformar entornos fisicos mediante un diseno que

optimice la funcionalidad y la estetica, creando experiencias impactantes.
/
Enfoque espectfico

Enfatizar la comprension de la interaccion entre las personas y el espacio, ast como la

capacidad para abordar desafios espedﬁcos del caso empresarial.



RETO

Reto de Diseiio: Edificio Inteligente GENErAL
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Este reto busca fusionar funcionalidad, innovacion y sostenibilidad
en un proyecto que se ubicard en un entorno urbano emblematico:
Bogota.

El terreno destinado para este ambicioso proyecto es un lote
esquinero regular, con dimensiones de 20 x 30 metros cuadrados,
sumando un total de 600 m»2 de &rea. El disefio debe contemplar
un edificio de 3 pisos, més una terraza descubierta multiusos en el
cuarto nivel, y debe incluir dreas especificas destinadas a distintas
funciones:

- Primer piso: Destinado a tienda, este espacio debe seraccesibley
acogedor para el publico, promoviendo la interaccion con los
productos y servicios ofrecidos.

- Segundo piso: Centro de innovacion que debe incluirun taller de
pinturas, mesas de muestras y un estudio de fotos, entre otros
espacios que fomenten la creatividad y la innovacion.

- Tercer piso: Oficinas, disefiadas para optimizar el trabajo
colaborativoy la eficiencia, manteniendo un ambiente agradable y
productivo.

- Cuarto piso: Una terraza descubierta multiusos que ofrezca
flexibilidad para albergar diferentes tipos de eventos y actividades,
aprovechando las vistas y el clima de Bogoté.



PUNTOS A TENER EN CUENTA

Adicionalmente, el disefio debe contemplar un area de parqueadero que responda a las
necesidades de accesibilidad y funcionalidad del edificio.

Este reto no solo busca propuestas estéticamente atractivas, sino también soluciones
inteligentes que integren tecnologias sostenibles y practicas de disefio innovador. El
proyecto debe considerar el contexto climatico, cultural y social de Bogota, creando
espacios que promuevan el bienestar de sus usuarios y la comunidad.

Te invitamos a abordar este desafio con creatividad, vision de futuro y un fuerte
compromiso con la sostenibilidad y la innovacion. Esperamos propuestas que no solo
cumplan con los requerimientos funcionales y espaciales, sino que también inspiren 'y
establezcan nuevos estandares en el disefio arquitectonico.
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ENTREGABLES

Brief de la propuesta: investigacion, inspiracion, concepto del proyecto, experiencia de usuario.
Moodboard de la propuesta

Sustentacion de porque tu proyecto le aporta a GENErAL

Planos del edificio

Ficha técnica del edificio

Render del edificio

Costos del proyecto

Presentacion oficial del proyecto donde abarque todos los aspectos de este
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La informacion contenida en este documento esta protegida por las leyes colombianas de derechos de autor.

Este concepto y creacion estan registradas bajo las leyes de propiedad intelectual. las imagenes que utilizamos son de
referencia y pueden estar sujetas a cambios.

Esta propuesta no puede ser reenviada y es solo para uso del titular y/o destinatario de e-mail.

Cualquier reproduccion o copia debe realizarse con autorizacion
expresa y escrita de GNrL studios

GENETAL studios, all rights reserved. 2022.



Entregables

En un solo PDF debes colocar todo tu proyecto.

1. Investigacion breve de tu proyecto (maximo 700 palabras).

/.. Concepto de tu proyecto (moodboard, conceptualizacion,inspiracion,
entre otros).

3. Los entregables mencionados en tu reto.

4. Prototipos digitales.

9. Estructura de costos aproximados y fichas técnicas del proyecto.
(5. Opcional: Video maximo de 1 minuto. *Debes subirlo a tu canal de

Youtube y dejarlo abierto al publico. En la plataforma de “Mi Saber Mario
Hernandez”, tendras el espacio para adjuntar el link.

*Recuerda utilizar Inteligencia Artificial en el desarrollo de tu proyecto y citar su uso.
*El orden de tu presentacion es libre. Recuerda que este es un Premio de CREATIVIDAD.
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Cricerios de Evaluacion

1. Identidad: coherencia entre la propuesta, el brief y 4. Factibilidad: posibilidad de realizacion del
la empresa. Claridad en la comunicacion del proyecto presentado. Anadlisis de la utilidad,
e proposito o mensaje detrds del proyecto. y la facilidad de uso del proyecto en su
aplicacion real
2. Originalidad y Creatividad: grado de originalidad en
la idea o concepto presentado y creatividad en la 5. Impacto: Impacto del mensaje, diseno o
ejecucion y enfoque del proyecto. proyecto al publico objetivo o a la
sostenibilidad.

3. Calidad Técnica: Nivel de habilidad y destreza
técnica demostrada en la ejecucion del proyecto.
Ucilizacion efectiva de herramientas, software y
técnicas segun la categdoria.

PREMIO

MARIO HERNANDEZ




;Como debes
entreoar tu provectro?

1mo 15 de abril del 2024 a las 11:00 de la manana.

1. Ingresa a www.misabermariohernadez.com

Plazo max

Z. Inicia sesion con tu numero de cédula.
). Haz click en tu categoria.

4. Sidue el paso a paso de la plataforma.

5. Entrega todo tu proyecto en 1 PDF.

6. iDisfruta el proceso y deja volar tu creatividad!




Fechas Importantes

o 15 marzo de 2024

15 abril de 2024 (11:00 a.m hora Colombia)

e 16 abril 2024 — 15 mayo de 2024
o 19 — 25 mayo de 2024
. 5y 6 junio de 2024, Bogota, COL

Conoce mas del evento aqui:
www.premiomariohernandez.com/evento
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Mentorias: Catedoria Diseno de Espacios

Dia Mes Hora Tema Conferencista Canal
18 Marzo 7:00 pm Tendencias Cartog9rama Gﬁggle
Categori :
2 Marzo | 6:00pm | o o oacios GENEYAL IG Live
21 Marzo | 7:00pm | Tendencias 2.0 Cartograma Gﬁggle
2 Abril 7:00 pm | Solucion de dudas PMH Google
Meet
9 Abril 7:00 pm | Solucion de dudas PMH Google

Meet




iNo dejes que el miedo te
impida cumplir tus suenos!

Tu puedes
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