CONSTRUYENDO
EL FUTURO CON ARGOS

BRIEF CEMENTOS ARGOS

“ ARGOS I LUZ VERDE Empresa de cemento del [ ] GRUPO ARGOS



i DALE FORMA AL
FUTURO CON TUS IDEAS!

Imagina transformar un espacio y hacerlo inolvidable, imagina que tu creatividad
deja huella en la manera en que las personas experimentan la construccion.

En Cementos Argos creemos en el poder de ideas. Inspirate y disena
una propuesta que marque la diferencia.
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CONOCE NUESTRO

cOMO nos vemos en nuestra estrategia de posicionamiento
y qué rol jJugamos como marca.
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TOP OF MIND

ATRIBUTO BENEFICIO

EMPRESAS
CEMENTERAS

TERRITORIO

VALOR

ARGOS

ROL

Facilitador
de todos
los proyectos
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CONOCE NUESTRA

VISION

En Cementos Argos creemos que el futuro se construye hoy. No es solo
una proyeccién, sino un compromiso con la innovacion, la sostenibilidad
y el desarrollo de comunidades mas prosperas. Nuestra vision es una
gran Idea a la cual aspirar, un camino donde la calidad acompana

cada paso, de principio a siempre.




<SABES QUE SIGNIFICA:

EN ARGOS SOMOS LUZ VERDE

Ser Luz Verde para Argos significa mas que avanzar; es habilitar posibilidades, decir si a la

Innovacion y romper limites. Es transformar la manera en que construimos y vivimos. Es facilitarle
el camino a quienes confian en nosotros para hacer realidad sus proyectos.

Luz Verde es mas que un concepto, e€s una invitacion:

+ A innovar, a dar un paso adelante.
+ A construir con sostenibilidad y vision de futuro.
+ A ser aliados de quienes suefian con un mejor mafana.
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LLEVAMOS
A CADA PROYECTO

Cgl;s;[lue%ti)ign LUZ VERDE PARA TUS SUENOS —» Creemos que los suefios estan para cumplirlos. Junto a nosotros los haces realidad.
Cg:ﬁwg&ijc’;n LUZ VERDE PARA TU V|V|ENDA —» Creemos que todos merecen un hogar digno. Juntos lo construimos; lo materializamos.

(Zig?rsétég;ﬁig& I'celle LUZ VERDE pAR A EL DES ARROLLO N Le damos via libre a los proyectos.

Trabajamos a diario por el crecimiento y por seguir avanzando.

Impulso de LUZ VERDE pARA EL MUNDO Somos responsables con nuestro impacto

comunidades . .
en el mundo y las comunidades que lo habitan.

sostenibles Y LAS COMUNIDADES

Prosperidad LUZ VERDE pARA EL pROGRESO — No creemos en la suerte; creemos en el trabajo duro.

Estamos convencidos de que hombro a hombro podemos crear y avanzar.

> Somos una empresa que cree en el poder
Inclusion LUZ VERDE PARA TODOS g colectivo y su impacto en el mundo.
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CONOCE NUESTRO
PROPOSITO SUPERIOR:

Hacer posible la construccion de suenos de vivienda e infraestructura
que habilitan una sociedad mas sostenible,
prospera e inclusiva.
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Constructores
de futuro

Optimistas

Facilitadores incansables

TEN EN CUENTA
NUESTROS PILARES
DE COMUNICACION

Nuestra esencia se refleja en estos valores,
gue guian cada accion y cada proyecto:

Sostenibles Solucionadores
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INSPIRATE CON
NUESTRO MANUAL DE MARCA

Para que una marca brille, debe tener una identidad solida. La imagen de Cementos
Argos es la expresion visual de nuestra promesa de calidad y confianza. En este
documento encontraras la guia para mantener nuestra coherencia grafica.
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ESTOS SON NUESTROS COLORES 2025

ESTOS SON NUESTROS

COLORES
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PANTONE®

382C

CMYK: 28/0/100/0
RGB: 196/214/0
HTML: C4D600

PANTONE®

2768C

CMYK: 100/90/13/71
RGB: 7/29/73
HTML: 071D49

BLANCO

CMYK: 0/0/0/0
RGB: 255/255/255
HTML: FFFFFF

PALETA
PRINCIPAL

La paleta cromatica primaria esta
conformada por tres colores: verde,

azul y blanco. En el grafico se muestra
cada uno de ellos en sus valores exactos
Pantone, CMYK, RGB y HTML.

El uso de esta paleta debe ser
preponderante en las piezas de
comunicacion de Argos.

referencia. Para reproducirlos correctamente se debe

ﬁ Los colores que aparecen es este manual son una
utilizar una guia de color PANTONE®.




INSPIRATE CON NUESTRAS TIPOGRAFIAS 2025

INSPIRATE CON NUESTRAS

TIPOGRAFIAS



TIPOGRAFIA TIPOGRAFIA
DISPLAY PRIMARIA

La tipografia mas representativa de la marca Argos es la Integral, La tipografia primaria de la marca Argos es la Trade Gothic LT
una fuente potente y robusta de gran personalidad Unicamente Std, una fuente clara, moderna y funcional.

disponible en mayuscula sostenida.

Se debe usar en titulos, subtitulos y cuerpos de textos

Debe usarse en tamafos grandes en los textos principales de las aprovechando sus distintos pesos y calibres.
piezas de comunicacion. Entre mas cortos sean los textos, mas
contundente sera el efecto de su uso.

No debe utilizarse como cuerpo de texto. Tra d e G Oth i c
INTEGRAL CF

EXTRA BOLD
EXTRA BOLD OBLIQUE

HEAVY
HEAVY OBLIQUE
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EXPLORA NUESTRAS VERSIONES DE LOGO 2025

EXPLORA NUESTRAS

VERSIONES DE LOGO




VERSIONES LOGO

AREA DE RESERVA

Existen dos versiones del logotipo: vertical y horizontal. Las dos Para mantener la integridad del logotipo, este debe aislarse de otros
son completamente validas y deben usarse dependiendo de los elementos graficos. Ningun elemento grafico, fotografico o tipografico
formatos disponibles. o textura debe invadir el area de proteccidon sefialada en el diagrama.

El area minima de proteccion esta dada por la unidad “X” que
corresponde a la altura de la letra A del logotipo de Argos. La medida

“X” debe ser respetada a cada uno de los cuatro lados del logotipo e
| Incluso debe ser mayor siempre que sea posible.

A
ARGOS ARGOS < ’b > ARGO

A
Vertical Horizontal %

Vertical Horizontal
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PATA O CIERRE DESCUBRE EL TOQUE QUE NOS DISTINGUE 2025

PATA O CIERRE

DESCUBRE EL TOQUE QUE NOS DISTINGUE




100% de A

PAG. 18

(b ARGOS | LUZ VERDE

0

HLUZ VERDE

Empresa de cemento del [ ] GRUPO ARGOS

(

200% de |

ARGOS!:

. LUZ VERDE

Empresa de cemento del [ ] GRUPO ARGOS

PATA

Cada vez que se vaya a utilizar el cierre

0 pata en alguna pieza impresa o digital
horizontal, las palabras Luz Verde siempre
deberan estar al mismo tamafo de |la palabra
Argos.

En los cierres cuadrados, el logo + claim +
endoso deben ser el /5% del total de la pieza,
estos deben tener un espacio de reserva que
es igual al 100% de la A del logo Argos.

El tamafo de Luz Verde corresponde al 50%
de la altura de la palabra ARGOS, en los
clerres cuadrados o verticales.
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» BodyCopy
TradeGothic LT

Complemento
TradeGothic LT Bold

(b ARGOS | LUZ VERDE

Empresa de cemento del [ j GRUPO ARGOS

Titular

" INTEGRAL CF MEDIUM

+ Contorno

KEY
VISUAL

En el KeyVisual, se utilizan las tipografias
Integral CF y TradeGothic LT para asegurar una
presentacion visual coherente y atractiva.

Ademas, se incluye la pata al final del disefio
como clerre dejando un margen adecuado para
la Impresion y garantizando que todos los
elementos se presenten con la maxima claridad

y precision.



APLICACION DIGITAL

‘lmxaglwm En caso de tener que hacer un carrusel, el tltimo cuadro del mismo
o o debera cerrar con fondo verde.

'5 Cementos_argos &

D CEMENTD
BLANCO DE
USO GENERAL

: LUZ VERDE

Empresa de cemento del [ ] GRUPO ARGOS

'Q? XX N

4,670 views
cementos_argos

N QA B O &
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FOTOGRAFIAS AQUI CAPTURAMOS NUESTRA ESENCIA 2025

FOTOGRAFIAS

AQU|I CAPTURAMOS NUESTRA ESENCIA




REALES

POSITIVAS

CLARAS
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GUIA GENERAL

Las fotografias son un elemento central de la comunicacidon de la
marca Argos. Deben apoyar nuestro posicionamiento y
personalidad de marca.

En general, las imagenes de Argos deben compartir cuatro
principios basicos:

Reales

Las fotografias de Argos son naturales y dan fe de la realidad
de la compania. Evitamos representar situaciones postizas o
fantasiosas.

Positivas

Las fotografias de Argos son luminosas, frescas e
Inspiradoras y dan una sensacion de posibilidad y progreso.
Evitamos imagenes tristes o congestionadas.

Claras

Las fotografias de Argos estan siempre en funcién de la
comunicacion: se enfocan en lo macro o en lo micro segun
las circunstancias. Evitamos imagenes innecesariamente
complicadas.

Audaces

Las fotografias de Argos utilizan la perspectiva, los puntos de
fuga y la profundidad de campo para generar emocion en el
espectador. Evitamos imagenes planas carentes de interés.



PUNTO DE VENTA DONDE LA EXPERIENCIA COBRA VIDA 2025

PUNTO DE VENTA

DONDE LA EXPERIENCIA COBRA VIDA

El punto de venta'es mucho mas que un lugar de
compra; es el espacio donde nuestra marca cobra vida
y se conecta con los clientes.



TE DAMOS ALGUNOS
CONSEJOS UTILES

a la hora de intervenir uyn PUNTO DE VENTA
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IDENTIFICA QUE TIPO DE CLIENTE TIENES:

N

CADENA:

DISTRIBUIDOR MAYORISTA
O FERREALIADOS:

Clientes con altos volimenes de compra que por su rol de
subdistribucion, nos permiten incrementar nuestra cobertura.
Consejo: Activa tus sentidos para generar nuevas
oportunidades de visibilidad en el punto de venta o bodegas.

Clientes con diversos puntos de venta especializados para la venta al
consumidor final y que nos permiten incrementar progresivamente
nuestra participacion. Gonsejo: Cuida de los espacios de tu punto de
venta y reporta los ajustes en tus modelos de visibilidad.
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DETALLISTA:

S tu cliente es detallista...

AHORA QUE CONOCES QUE TIPO DE CLIENTE
TIENES, VAMOS AL SIGUIENTE PASO.

AN
/

CONOCE QUE TIPO DE FERRETERIAS
0 DEPOSITOS TIENES:

CEMENTOS
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Ferreterias de salas de ventas Ferreterias tipo mostrador Ferreterias con punto de . "
venta especializado/ dividido Ferreteria autoservicio

por tipo de actividad
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IDENTIFICA LOS PUNTOS DE ALTO TRAFICO
Y VISIBILIDAD EN EL PUNTO DE VENTA

2

%

GONDOLAS 0 ESTANTERIAS
FACHADA ZONA DE INGRESO (AUTOSERVICIO)
Hi=s
(L )
PATIOS DE MATERIALES
MOSTRADOR / VITRINA CAJA REGISTRADORA 0 BODEGAS

Nota: Revisa el tamafio, volumen y rentabilidad que maneja el cliente

para determinar qué tipo de apoyo estrategico le brindaras.
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ScCOMOLO
ESTAMOS HACIENDO??

Te damos algunos referentes de inspiracion




FACHADAS LA PRIMERA IMPRESION CUENTA 2025

FACHADAS

LA PRIMERA IMPRESION CUENTA



FACHADAS

Fachadas para ferreterias que se encuentran en medio
de 2 casas urbanas u otros negocios.

Para estos casos solo debemos implementar los
avisos personalizados™ con horde blanco y de color
verde Argos para la fachada.

PANTONE 382C

CMYK:28/0/100/0
RGB: 196 /214 /0
#C4D600

PANTONE 2768C

CMYK:100/90/13/71
RGB:7/29/73
#071D49

Las rejas de estas ferreterias
deben ir en color azul Argos.
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*Casos en los que el establecimiento no cuenta con
suficiente espacio en la estructura para pintar sobre
ella el nombre de la ferreteria y el logo de Argos.

807

FERRETERIA PAVA
. 2674591 - 311 765 6542




457%

FACHADAS
— FERRETERIA PAVA

, . _ D Arcos
Fachadas para ferreterias grandes y horizontales: 26745917 3117656542 (

Manejar el logo horizontal de Argos en la pared frontal

con un 43% de escala del total en el espacio.
DE VENTA AQUi

ARGOS

En este tipo de ferreterias suelen haber columnas con

espacio suficiente para implementar el logo de Argos

vertical, este debe ser el 80% del total del ancho de la
columna donde Ira.

Debe ir solo un logo de Argos por columna
y siempre centrado.

80%
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ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS 2025

ELEMENTOS

COMPLEMENTARIOS




Materiales diversos que nos permiten complementar
nuestra identidad de marca en distintas tipologias de 36 cims
clientes. Puedes solicitar: dummy de saco de cemento,

regleta metro mostrador, reloj, lapicero, cenefas, y )1

C a | C U | a d O ra y a ge n d a y fl eXé m et rO . I27 cms de anchal (b ARGOS | LUZVERDE  croesosecemenioce | ] GRUPO ARGOS (b ARGOS | LUZVERDE  cwesdecomenode | ) GRUPO ARGOS

e

Aweber (b ARGOS Aweber - () ARGOS Aweber (b ARGOS Aweber (b ARGOS g
\ \ y, ’ e
[ [ Y T I J——— ‘ (D ARGOS | LUZVERDE e Senmanen ‘ (D ARGOS | LUZVERDE o Scamaien ] AAAAA

b oer | () awecer SRR b
AN \ J
[ b == Mmmsfomes s | ) e R —
( Y4 )
( )
\.\we?g[ () rxcos wel bmos) K () arco weber (bmos) @ @
[dmos\mm o Jamonsor | () ARGOS | LUZVERDE e o — (b Arcos | uzveroe W,I ) i @ @ @
L ( b ARGOS J / OO0
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EXHIBIDOR DE MOSTRADOR 2025

EXHIBIDOR

DE MOSTRADOR



RESISTENCM \/

| UE PRINCIPIU k

' -
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EL RETO 2025

EL RETO

REIMAGINAR EL PUNTO DE VENTA

Este es tu momento. Es hora de poner tu creatividad en accion y demostrar de qué estas hecho.
;Como convertir un punto de venta en un espacio que ofrezca una experiencia atractiva
para los compradores y al mismo tiempo, refuerce la visibilidad de la marca?



QUE DEBES HACER:

Proponer una intervencion de un punto de venta con un estandar de visibilidad
de Argos que genere una experiencia atractiva para los compradores, visibilidad
de marca y reestructuracion de un punto de venta Argos.

ldentifica como mejorar fachada, mostrador, patio de materiales,
zonas de trafico y otros espacios clave.
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ASPECTOS A TENER
EN CUENTA:

+ Visitar un PDV real y asegurarse de que sea cliente de Argos.

+ Realizar un diagnéstico visual con fotografias y
observaciones del estado actual del punto de venta.

+ Crear una propuesta integral de intervencidon alineada con los

estandares de |la marca.

Presentar renders que reflejen la transformacion propuesta.

Incluir un escenario de costos detallado.

+ Entregar al jurado, un documento inspirador explicando en
gueé te basaste para la propuesta.

+ +
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OBJETIVO: CONSTRUYAMOS
EL FUTURO JUNTOS

Esto no es solo un ejercicio académico, queremos que veas mas alla
de un simple punto de venta y entiendas que con creatividad y estrategia,
puedes transformar un negocio, impulsar a una comunidad

y contribuir al desarrollo del pais.

h 4

iES MOMENTO DE DAR LUZ VERDE A TUS IDEAS
Y CONSTRUIR EL FUTURO JUNTOS!



’b ARGOS | LUZ VERDE

Empresa de cemento del [ ] GRUPO ARGOS



PREMIO

MARIO HERNANDEZ

REQUISITO DEL PROYECTO

Creativo la INTELIGENCIA ARTIFICIAL es un aliado creativo indispensable, es
por eso, que deberas usar minimo una herramienta de inteligencia artificial
en el desarrollo de tu proyecto. Es muy importante que la cites y nos cuentes
para que la usaste.




CRITERIOS DE
EVALUACION

IDENTIDAD

Coherencia entre la
propuesta, el briefy
la empresa.

Claridad enla
comunicacion del
propoOsito o mensaje
detras del proyecto.

CALIDAD TECNICA

Nivel de habilidad y
destreza técnica
demostrada en la

ejecucion del
proyecto.

Utilizacion efectiva
de herramientas,
softwarey técnicas
segun la categoria.

PREMIO

MARIO HERNANDEZ

FACTIBILIDAD

Posibilidad de
realizacion del
proyecto
presentado.

Analisis de la
utilidad, y la
facilidad de uso del
proyecto en su
aplicacion real

CREATIVIDAD &
ORIGINALIDAD

Posibilidad de
realizacion del
proyecto
presentado.

Analisis de la
utilidad, y la
facilidad de uso del
proyecto en su
aplicacion real

IMPACTO

Impacto del
mensaje, diseno o
proyecto al publico

objetivo.




