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iGRACIAS POR INSCRIBIRTE !

Este ano celebramos la decimonovena edicion del PMH junto a ti.
A continuacion encontraras el reto propuesto por la marca representante de tu
categoria, desarrollalo y sigue todos los pasos para completar tu participacion.

BIENVENIDOS AL

PREMI O,

MARIO HERNANDEZ

RECUERDA: EL USO DE AL MENOS 1 HERRAMIENTA DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL ES OBLIGATORIO
Y DEBERAS MENCIONAR PARA QUE LA USASTE EN EL DESARROLLO DE TU PROYECTO.
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1. ¢Quienes somos?

Nos une el pais
que queremos



Compaiiia Coca-Cola

Somos una compaiiia integral de bebidas que promueve la apertura, la
flexibilidad, la diversidad y la inclusién.

Producimos y comercializamos las bases necesarias para las bebidas;
somos propietarios de las marcas.

Tenemos como propoésito refrescar el mundo y hacer la diferencia en
cada uno de los lugares en donde operamos.

A partir del entendimiento de las necesidades y oportunidades en el
entorno, desarrollamos una robusta estrategia global de sostenibilidad
con 3 pilares de accién: Gestion del Agua, Empoderamiento Econdmico y
Empaques, bajo los cuales desarrollamos distintas iniciativas con
diferentes aliados.




Compaiiia Coca-Cola

Formamos un equipo con nuestros socios embotelladores locales con quienes
distribuimos y comercializamos nuestras bebidas. En Colombia, nuestro socio
embotellador mas grande es Coca-Cola FEMSA.

Somos una compafiiia global, pero actuamos local. Creemos en el talento de las
comunidadesy aliados locales para promover iniciativas que contribuyen a
construir el pais que queremos.

Detras de cada producto, hay historias de tenderos, transportistas, recicladores y
aliados que nos permiten llegar a cada rincén del pais.
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2. Campana Nos Une el Pais
que Queremos

Nos une el pais
que gqueremos



Nos Une el Pais que Queremos

¢En qué consiste la campana

* Aunque tengamos diferentes perspectivas, nos une un mismo deseo: mas oportunidades para las
comunidades, la gestion adecuada de residuos y el trabajo conjunto para hacer la diferencia.

* A partir de esta idea nace la campafia "Nos Une el Pais que Queremos", lanzada por la Compaiiia en
2024y que destaca la diversidad y union de las comunidades colombianas y los aliados locales
como fuerza transformadora.

* Lacampaiia se traduce en acciones que ayudan a generar oportunidades en los territorios, como el
acceso a agua potable en comunidades vulnerables, la formacién y empleabilidad de jévenes y
trabajadores del sector gastrondmico, y la promocidn de la cultura, el cine y la musica como
herramientas de transformacién social.




Nos Une el Pais que Queremos

Algunas acciones que hemos promovido

2. Mediante acciones de gestion responsable de

1. Con el proyecto Guardianes del Patrimonio, la
Compaiiia Coca-Cola contribuyé a la residuos junto a aliados como Ekored, Apropet,
sensibilizacion de mas de 80 jévenes sobre cultura Fundes, Fractal y Cempre, se definen estrategias
ciudadana y a la formacion de mas de 20 lideres gue incluyen herramientas, capacitacién y rutas
georreferenciadas para optimizar la recoleccién.

para proteger y promover el patrimonio material e
inmaterial de Cartagena.

4. En el Festival Estéreo Picnic, la Compafiia participd en

3. Con la instalacion de plantas potabilizadoras en
alianza con la Fundacién Solidaridad por Colombia, iniciativas concretas que buscaban reducir el impacto
la Compaifiia contribuye al acceso a agua potable ambiental, como la instalacion de 140 puntos
en Tadd (Chocd), Mocoa (Putumayo), Manaure (La ecologicos, la activacion de 70 Ecoguardianes y el
Guajira), Itsmina (Chocd) y Leticia (Amazonas). funcionamiento del Coke Studio™ con un 90 % de
energia renovable, mediante 48 paneles solares y una

bateria de almacenamiento.




Nos Une el Pais que Queremos

Algunas acciones que hemos promovido

5. A través de acciones de moda con propdsito del
Mercado de Moda Circular de Inexmoda, la
Compafiia impulso la participacion de 20 marcas
comprometidas con modelos de negocio mas
responsables, promoviendo el consumo consciente
y el fortalecimiento del tejido social.

6. Con programas de formacion en gastronomia de
la Fundacién Gastronomia Social, la Compaiiia
Coca-Cola otorgd 120 becas de formacion digital y
40 becas de formacion presencial, generando
oportunidades de empleabilidad en hospitalidad y
servicio.

7. A través de su participacion en el FICCI, la
Compaiiia Coca-Cola llevd proyecciones a
comunidades sin acceso a salas de cine,
fortaleciendo el tejido social en distintos
territorios.

8. Mediante programas de formacion creativa
de Smartfilms, se ofrecieron 4.000 cupos de
formacidn en creacion audiovisual con celular a
jovenes mayores de 16 afios de Medellin y su Area
Metropolitana, fortaleciendo habilidades creativas
y de liderazgo.
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3. ¢Como puedes participar?

Nos une el pais
que queremos



El reto

¢Qué buscamos

= Latematica para la categoria “Nos une el pais que queremos 2026”
busca inspirar a las nuevas generaciones a narrar, desde lo
audiovisual, una vision de pais mas unido, diverso, optimistay con
oportunidades para todos.

= Através de este reto creativo, Coca-Cola invita a los estudiantes a
contar historias que reflejen valores como la inclusion, la
colaboracidn y la esperanza, conectando emociones, realidades y
aspiraciones comunes.




El reto

¢Cual es el objetivo?

= Crear una pieza audiovisual que relate como las personas que hacen posible lo
cotidiano se unen para construir el pais que queremos. La historia debe estar
enfocada en uno de los actores clave que hacen posible nuestro trabajo- tenderos,
recicladores, transportistas y lideres comunitarios- y mostrar como, desde su trabajo
diario, hacen la diferencia en su comunidad.

= Lapieza debe evidenciar acciones en su dia a dia o en espacios de encuentro como
eventos, festivales o celebraciones locales, resaltando el valor de lo local y el trabajo
conjunto como motor de transformacion.

= El contenido estara dirigido a la Generacion Z (1997 y 2012).




El reto

¢Cual es el entregabl

Una pieza audiovisual con las siguientes especificaciones:

o Formato vertical (9:16).

Omitir la grabacidn de niflos menores de 13 afios en camara.

o Evitar el uso de prendas con lineas o patrones que puedan distorsionar la

imagen.

Prestar especial atencién al encuadre, luz y calidad de laimagen y el sonido.

o Recomendamos mantener los videos entre 1:30 y 2:00 minutos (si este
contenido sale en redes debe tener una duracién maxima de 1:30 minutos).

O

O




Criterios de evaluacion

¢Qué es relevante para nosotre

* Lacreatividad de la narrativa.

* La calidad de la produccién audiovisual.

* La coherencia con laidentidad de la Compafia y de la campafa Nos
Une el Pais que Queremos.

* La habilidad para transmitir un mensaje claro, emocionalmente
relevante y con impacto en el publico objetivo.

* No buscamos un comercial de marca o publicidad.
 En el contenido, el producto no debe ser el protagonista o el eje
central del relato.




Recomendaciones de lenguaje

Do’s Dont's

* Usar “gestion responsable de residuos”. e Usar el término “economia circular”.

n”  u

e Usar “hacer la diferencia”, “ayudar a”,

“contribuir a”. * Usar el término “generar un impacto
positivo”.
* Usar expresiones como “cuidado ambiental”,
“cuidado del entorno”, “cuidado del * Usar adjetivos como “sostenibilidad” o
medioambiente”. “sostenible”.
* Utilizar la expresion “trabajo conjunto para e Utilizar la palabra “esfuerzo”.

lograr”.
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Lo que nos une, también se
cuenta.

Ahora, cuéntalo tu.

Nos une el pais
que queremos



ENTREGABLE FINAL

Creativo, ya has llegado a la recta final y es por eso que debes leer detalladamente el entregable final
que deberas cargar a la plataforma de mi Saber Mario Hernandez:

Deberas entregar UN ARCHIVO PDF (2GB) UNIC O, que debera incluir:

{-Nombre del proyecto.

2-Concepto creativo y explicacion.

3-Moodboard.

4-ENTREGABLES REQUERIDOS POR LA MARCA seglin tu categoria de participacion
(Estos son diferentes para cada categoria: Renders, estrategias, mockups, piezas graficas,etc).

S5-Tabla de estructura de costos y presupuestos del proyecto.

IMPORTANTE: En la primera y ultima diapositiva deberas incluir tu nombre completo, nimero de cédula,
categoria en la que estas participando y nombre de la Institucion educativa de la cual haces parte.

PREMIO MARIO HERNANDEZ



CRITERIOS DE EVALUACION

2.

ORIGINALIDAD Y

3.

SE TENDRAN EN CUENTA PARA LA SELECCION DE PROYECTOS

—

O.

IDENTIDAD CALIDAD TECNICA FACTIBILIDAD IMPACTO
CREATIVIDAD
Sl 6l Nivel de habilidad y Posibilidad de
Coherencia entre la pr.ofund!dad.(’je e destreza tecnica realizacion del
propuesta, el briefy investigacion. demostradaenla proyecto
ejecucion del presentado. Impacto del

la empresa.

Claridad en la
comunicacion del
proposito o mensaje
detras del proyecto.

Interpretacion
original de los
resultados.

Ejecucion coherente
y creativa de la
propuesta final.

proyecto.

Utilizacion efectiva
de herramientas,
software y técnicas
seguin la categoria.

Analisis de la
utilidad, y la
facilidad de uso del
proyecto en su
aplicacion real

PREMIO MARIO HERNANDEZ

mensaje, diseno o
proyecto al publico
objetivo.



FECHAS IMPORTANTES PMH26

CONCURSO
20 DE MARZO AL 20 DE ABRIL .
INSCRIPCIONES Cstudiantos CALIFICACION
4 )\ 'y
10 DE FEBRERO AL 27 DE MARZO 24 DE ABRIL A 22 DE MAYO

. o /2 0n0 de Abril -04d
Inscipcion desde el sitio web ILirados etapaill24ce abrlsoacemayo

i . Calificacion marcas osd -20d
www.premiomariohernandez.com EVENTO S

Anuncio 15 Finalistas 22 demayo

. J
4-5 DE JUNIO
Bogota




PREMIO MARIO HERNANDEZ

ES EL MOMENTO DE

PERSEGUIR

TUS SUENOS



